Natirlich schon in die berufliche Selbstandigkeit: Die beiden Beauty-
labels Aiomyth und Ponyhiitchen nehmen den Markt der Schonheits-
helferchen mit Naturkosmetik in edlem und farbenfrohem Gewand ins
Visier. HANDEL HEUTE hat nach ersten Erfolgen gefragt.

Wahrend es bei Ponyhttchen-Griinderin
Hendrike Grubert einer der klassischen
Wege war — ihre hausgemachten Seifen 16-
sten irgendwann zu viel Begeisterung aus,
um langer dem Eigengebrauch vorbehal-
ten zu bleiben —, gab bei Corina Hickman
ihr bisheriger Berufsweg den Ausschlag fur
die berufliche Selbstindigkeit mit Aio-
myth. «Ich war lange in der Reisebranche
tatig und fragte mich zunehmend, ob denn
all die Leute, die immer haufiger und im-
mer weiter reisen, am Ende auch wirklich

gereist sind». Eine Entwicklung, der sie

entgegen halten wollte, «zumindest im
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Kleinen». Also beschloss sie, fortan Reisen
an Ort und Stelle zu erméglichen, «zurtick
zur Natur, zurtck zu sich selbst», und ent-
warf ein dafiir geeignetes Wellnesskon-
zept. In dessen Zentrum: Produkte, die
nichts als pure Natur beinhalten, und sich
in ihren Glasflakons fur Naturkosmetik
ungewohnt edel und luxuri6s prasentie-
ren. «Bine ansprechende Verpackung ist
mir ebenso wichtig wie der Verzicht auf
jegliche Zusatze. Nur so hat mein Bestre-
ben, Aiomyth in Vier- und Funfsternehau-
sern zu etablieren, Chancen auf Erfolg».
Noch befindet sich die Innerschweizerin

mit ihren Bemthungen im Aufbau, an Zu-
spruch indes fehlt es nicht. «Wo ich hin-
komme, erlebe ich Begeisterung». Es sei
nicht von der Hand zu weisen, dass immer
mehr Menschen Wert auf Urspriinglich-
keit, Natiirlichkeit und nicht zuletzt We-
sentlichkeit legten, so Corina Hickman.

Ein Bedirfnis, dem ihre Produkte in
Zusammensetzung und Funktion glei-
chermassen entgegen kommen. Im Sinne
der Reduktion und Multifunktionalitit
pflegt «Wash» sowohl Haare als auch Kor-
per, «Fresh Hand & Foot» mag Hande ge-
nauso gerne wie Fusse, die Kérpersle wie-
derum werden mit ein bisschen Milch
zum Badezusatz und geraten auch als
Haarkur oder Parfum nicht in Verlegen-
heit. Hergestellt werden die natiirlichen
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beit mit einer einheimischen Manufak-
tur, erhaltlich sollen sie einst weltweit
und neben Hotels auch in Boutiquen
sein. Vorerst geben unter anderen die Ho-
tels Lenkerhof und Vitznauerhof sowie
verschiedene Day-Spas mit entspre-
chenden Wohlfthlbehandlungen Einblick
in die Verwohnwelt von Aiomyth. Aus
den sieben Olen wihlen die Gaste das fiir

diesen Moment passende aus und genies-
sen dann das dazugehorige Treatment.
Die Verantwortlichen in den besagten
Hausern schult Corina Hickman persén-
lich. Fur den Heimgebrauch steht zusatz-
lich der hauseigene Onlineshop zur Ver-
figung. Seit kurzem sind die Naturer-
zeugnisse zudem in den Liden des Fair

Trade-Anbieters Changemaker vertreten.

Diese Begegnung sei besonders ermuti-
gend gewesen: «Hier fand Aiomyth Platz,
obwohl von Changemaker-Seite geplant
war, vorerst keine neuen Kosmetikpro-
dukte ins Sortiment aufzunehmens.

Ein weiterer Beweis, dass Naturkos-
metik nicht zwingend fad und birkensto-
ckig sein muss, ist das Label Ponyhtitchen
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